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jjuteria nacional com marca francesa

-

Vuarnet criou no
Brasil linha que
é exportada
para a Greécia,
Franca e Suica

Rediane DE OLIVEIRA
Sio PauLo

O estilo Vuarnet estd cada
vez mais brasileiro. Com 45
anos de existéneia, 4 empresa de
origem francesa investiu na pri-
meira linha exclusiva de produ-
tos femininos, a Vuamet Fem-
me, com design produzido aqui.
Sdo bijuterias inspiradas na ri-
queza natural do Brasil, desen-
volvidas e produzidas no Pais.
Elementos como pedras semi-
preciosas de Minas Gerais, Rio
Grande do Sul e Bahia, combi-
nadas com sementes do Nordes-
te e da Amazonia, e fibras ve-
getais do Ceard e da ITha de Ma-
rajd, no Pard, juniamente com.
sisal, couro, cristais ¢ prata, dio
vida 4 colegdo brasileira.

@ projeto, criado por Veroni-
que Vuarnet em parceria com a
empresdria brasileira Deborah
Monteiro, fol langado em julho
do ano passado em um dos
mercados mais exigentes do
mundo — a Grécia. Mas a linha
Ja € sucesso também na Franga
e Suica, diz Alain Vuamet, pre-
sidente mundial da rede. “E a
primeira vez gue um produto
Vuarnet figura no editorial de
moda da Vogue”, comemora.
“Faturamos € 100 mil nos pri-
meiros meses de lancamento ¢
mais € 100 mil no inicio deste
ano. Nossa meta ¢ triplicar esse
valor em 2006,

O interesse da marca pelo
Brasil ndp é de agora. Ha dois
anos, a empresa langon um no-
vo conceito de lojas exclusivo
para o mercado nacional: a
Vuarnet Sporiswear do Brasil.
“Foi uma necessidade de adap-
tagdo ao Pais. Na Europa e

- 4 _
NUMEROS DA GRIFE "

Tp———

®.10'mil pentos-de-venda no mundo

anualmente
B Mais de 12 mil reldgios produzidos
u Oculos de sol

® 21 butigues e comers exclusivos da marca no Brasil
m Cerca de um milh&a de dculos de protecdio (esportivos) sfo vendidos

ntam 60% do volume de negdcios, téxteis
respondem por 30% e acessonios sdo 10%
M A rede fatura USS 80 milhdes am todo o mundo & USS 2 milhdes no Brasil

Fomia: Vuane

Asia, por exemplo, trabalhamos
mais com lojas multimarcas.”
O objetivo € também estudar o
desenvolvimento do formato
das lojas para expansio no con-
tinente sul-americano.

Atualmente, a marca conta
com 12 lojas e nove corners es-
palhados pelo Brasil. Somadas
4 participacdo em rede multi-
marcas, sio mais de 100 pon-
tos-de-venda.
Em 2005, os
negocios no
Pais atingiram
receita de USS
2 milhdes,
20% acima do 9
ano anterior.

A empresa
invesie agora
na abertura de lojas menores; no
formato de butique, em Brasi-
lia, Sdo Paulo ¢ Rio de Janeiro.
O parceiro da Vuarnet téxtil no
Brasil tem que abrir duas lojas
por ano. “Esperamos que seja
na Oscar Freire ¢ no Shopping
Iguatemi”, diz o empresirio,
que também busca oportunida-
des em resorts e clubes de golfe.
Hii ainda um projeto de abertura
de uma mega slore, oM fodos
os produtos da marca, mas sem
data de conclusdo.

Os planos para o Brasil vio
além dos negocios. Como mui-
tos estrangeiros, Yuamet, diz
que tem forte ligagdo com o
Pais, “0 contato com o brasilei-
ro ensina a apreciar melhor a vi-
da.” O executivo pretende que a
empresa se tome cada vez mais
brasileira. Ele ¢ sua esposa, Ve-
ronique, querem adotar um casal
de criangas. “E um processo de-
morado, mas temos esperanga.”

RESULTADOS

Em 2005, a Vuamnet alcangou
receita mundial de USS 60 mi-
Ihdes, 9% acima de 2004. O co-
mercio de oculos, que hoje re-
presenta 60% dos negdcios, au-
mentou 3% sobre o ano anterior.
JA a lmha téxtil, com 30% de
participagao, teve faturamento
22% maior. “A tendéncia ¢ que
esta linha alcance a mesma par-
ticipagdo de oculos”, diz Vuar-
net. A linha de acessorios teve
crescimento de 15%.

A expansio dos negoeios no
Brasil se deve i estratégia da re-
de de terceirizar a produgdo t€éx-
til no Pais para ser mais com-
petitiva. “A marca que quiser
ter sucesso no Brasil, tem que
ser modesta o suficiente para
entender o Pais e saber aprovei-

tar o potencial da inddstria bra-
sileira. E uma regra muito par-
ticular ao Brasil e Estados Uni-
dos e visa driblar as altas taxas
tributirias atribuidas aos produ-
tos importados™, diz Vuarnet.

Produtos como oculos, cane-
tas, perfumes e relogios ainda
giio trazidos de fora, “infeliz-
mente”, afirma o executivo. “O
Brasil tem uma indistria téxtil
de excelente qualidade, mas
ndo ha tradi¢io nas outras areas
em que atuamos.” Em conse-
qiiéncia, alguns oculos no Bri-
sil chegam a custar atée 100%
mais caro que na Europa.

Para ele, ndo ha razfo para os
produtos da marca chegarem
aos Estados Unidos, por exem-
plo, com pregos mais competi-
tivos que no Brasil. Ele cita o
caso de um perfume comercia-
lizado por € 70 na Europa que
chega ao Pais por€ 127, “A di-
ferenca ndo vai para o bolso da
empresa, importador ou comer-
ciante, é imposto.”

Iss0 tem levado os produtos
da marca a serem considerados
sonhos de consumo no Brasil,
caracteristica do mercado de
luxo. Vuamet refita esta idéia.
Apesar de afirmar que trabalha
com em um segmento seletivo,
para ele luxo & algo que custa
mais que o valor real do produ-
to: “Nosso interesse nio € ven-
der sonhos, mas qualidade, tec-
nologia, conforto, inovagio e
um pouco de moda também.”

Vuarnet estuda ainda expor-
tar a produgdo terceirizada no
Pais para a América do Sul.
Atualmente, o contrato de li-
cenga da marca determina ex-
clusividade para a parceira ita-
liana na exportacio dos produ-
tos Vuarnet ao redor do mundo,
exceto Brasil, que é abastecido
por Suiga ¢ Franga. A [tilia, es-
pecializada na fabricagdo de
roupas de ski, é o malor mer-
cado da marca, seguido de
Franga, Itdlia, Estados Unidos
Canads e Brasil.



