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Brasil 1 promove
0 recorde

retorn

doras do barco brasileiro comemoram

'Empresas patrocina

exposicao alcancada na imprensa na perna do Rio da regata
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Volvo Ocean Race esta sen-

do mais proveitosa para o
Brasil do gue o esperado. Além da
participacdo do primeiro veleiro |a-
tino-americano na regata de volta
20 munde — resultado de um inves-
timento de cerca de RS 34 milhdes
= 0 pais estd colhendo os frutos da
realizacao da quarta perna da Vol-
vo, no Rio de Janeiro, A empresa res-
ponsavel pela organizacao, Rio Sto-
pQver, gastou RS 3 milhdes com o
evento nos Gltimos 15 meses.

Midia espontanea
total da Volvo Ocean
Race ja ultrapassa
os R$ 100 milhoes

Ma Marina da Gloria; a area total
é de 19'mil m’, dos quais 13 mil m*
podern ser visitados pelo piblico,
com acesso gratuito, Nesse espaca,
estao estandes de patrocinadares,
como Volvo, ABN & Vivo,

O publico foi estimado em 150
mil, com 3,5 mil estrangeiros. Fo-
ram cerca de 20 a 25 mil diarias
programadas em hotéis de quatroe
cinco estrelas na cidade,

No dlitimo fim de semana, parte
desses visitantes foi responsavel
pelos bons indices de vendas regls-

trados. O representanta dayuamet-  Qutraque colhe os frutos do pa-

—~uma das marcas de vestuario ofi-
ciais do Brasil 1, Rafael Mangabei-
ra Albernaz, afirmou que a procura
foi grande. A empresa & responsavel
pelas roupas esportivas dos tripu-
lantes e produziu camisetas em edi-
cao limitada com o tema da regata
do Rio, comercializadas por RS 64.

— Alérn das vendas, a associacao
com o Brasil 1 esta trazendo uma
exposicao mundial, que reforca as
agoes Ja realizadas pela empresa,
principalmente na Europa —disse.

trocinio ao Brasil 1 € a Vivo. Para o
diretor de marketing e eventos da

‘empresa, Felipe Barahona, a2 marca

teve a maior visibilidade.

= Nunca houve uma equipe bra-
silgira numa regata desse nivel, Ti-
Vernos uma otima exposicao na im-
prensa. Nossa marca no barco foi a
gue mals apareceu — comemaorou,

A Vivo lancou uma série de car-
toes ternaticos para colecionadores,
com imagens do Brasil 1, a venda
no estande na Marina da Glaria.




